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Verbreitete Auflage
10.000 Stück
+3.500 Stk. (Sonderausgaben):
Streuwaren Kinderhotels,
Streuware Rika Shops, 
Lesezirkel

Reichweite pro Auflage
100.000 Personen

Leseranteil
85 % weiblich

Lesezirkel
7.000 bis 8.000 Stk.

Preis
5,50 EUR

Format
210 x 280 mm

Umfang
+100 Seiten

Vertrieb
österreichweit im Zeitschriftenhandel, 

bei SPAR & INTERSPAR, in Buchhand-

lungen und Trafiken, im cookingCatrin 

onlineShop, im Kochstudio und bei 

cookingCatrin Show-Auftritten 

(Messen, Vorträgen etc.), Platzierung 

bei Netzwerkpartnern, in der 

Gastronomie und mit dem 

Lesezirkel an 2.000 

Standorten

Das Magazin Köstlich lädt den 
Leser in eine genussvolle Welt 
voller Rezepte, Kulinarikreisen und 
Lifestyle ein. Auf über 100 Seiten 
werden Koch- und Backfans köst-
lich inspiriert, erleben Familien 
Spaß in der Küche, Fernweh wird 
mit spannenden Reiseberichten 
gestillt und Wein & Getränketipps 
werden vorgestellt. 
Ein Print-Magazin für Genießer.



Themen
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Kochen
Klassiker aus der öster-
reichischen Küche mit 
modernem Twist treffen auf 
kreative Rezepteideen: ob 
Veggie, F(r)isch verliebt, 
zu Gast in internationalen 
Küchen, blitzschnell oder 
festlich, hier kommt jeder 
auf seinen Geschmack.

Backen
Ob Sommer oder  
Winter, süß oder pikant –
der Backofen läuft hier auf 
Hochtouren. Fruchtig-leichte 
Sommerbäckerei, cremiges 
Tortenglück und festliche 
Dessertkreationen, knuspriges 
Gebäck oder pikante Kuchen 
zum Nachbacken und Naschen.

Reisen
Unterwegs in den schönsten (Wein-)
Gegenden, auf Entdeckungsreisen bei 
außergewöhnlichen Gastgebern sowie 
Action & Entspannung für Familien: Wir 
stellen die schönsten Reiseziele, Hotels 
und Gastronomiebetriebe in und um 
Österreich vor.

Haus & Wohnen
Schön dekorierte Festtagstische, 
DIY-Ideen und Expertentipps für 
den Garten inspirieren und motivie-
ren zu mehr Kreativität im eigenen 
Zuhause.

15

KÖSTLICH  /  WOHNEN

Schöner 
Wohnen:

Expertentipps rund um die 
aktuellen Wohntrends aus der 
Gartenwelt Kropfitsch.

DAS  ZUH AUS E  IST
DER  W ICHTIGSTE  O RT 
DER  W ELT !

Wohnen 2.0 – ob Party, privater Wohlfühlmoment oder 
urbanes Lebensgefühl – die eigenen vier Wände wollen 
gestaltet werden.

Pflanzen als moderne und charakteristische Wohnelemente. Pflanzen 

können Räumen eine völlig neue Wirkung geben. Ganz egal, ob ein-

zelne Blüten, üppige Zimmerpflanzen oder ein gekonnt inszeniertes 

Vasen-Arrangement. Einrichtungshilfe aus der Gartenwelt Kropfitsch  

- nicht nur die größte Blumen- und Pflanzenvielfalt im Raum Klagen-

furt, sondern auch kompetente Tipps und Beratung vor Ort oder im 

Eigenheim.

Urban Jungle – Wohnen mit 
Pflanzen.

Sie kommen zu wenig ins Grüne? Dann ho-

len Ihnen die Mitarbeiter der Gartenwelt 

Kropfitsch die Botanik nach Hause. Grüne 

Impressionen Deluxe, die glücklich machen.

Genuss 
& Kulinark
Spannende Produzen-
tenstories und ein Blick 
hinter die Kulissen, 
Produktneuheiten und 
jene, die in keinem 
Haushalt fehlen dürfen, 
Rezepttipps und Food-
pairing-Ideen vom Profi 
– schmökern, eintauchen 
und genießen. 



Crossmedia
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+ Sharing 
Advertorials rund um Rezepte, Themenstrecken, 

Deko & DIY und Reiseberichte

 
+ Social Media

+ Blog

+ E-Book

+ Printmagazin

facebook 
> 27.000

instagram
>65.400

pinterest
> 2 Mio
Views pro

Monat

newsletter
> 13.900

Abos

blog
200.000
Views pro

Monat

printmagazin
10.000

Stück



Content
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Zubereitung
Alle Zutaten in einem Shaker mit Eiswürfeln sehr 

stark shaken, damit das Eiweiß schaumig wird. 

Frische Eiswürfel in ein Cocktailglas geben und mit 

dem Cocktail und Sodawasser aufgießen. 

Mit getrockneten, essbaren Blüten garniert 

servieren.

3,0 cl Tequilla
2,0 cl Aperol
2,0 cl Zitronen- oder Limettensaft
1,0 cl Agavensirup oder flüssiger Honig
1,0 cl Eiweiß
Einige Eiswürfel
Optional:
1 Schuss Sodawasser oder Tonic
Für die Garnitur:
Getrocknete, essbare Blüten

> Zutaten 

Großstadtjägerinnen, holt 
die Buschtrommeln 
raus – wir laden mit 
Julie Julsen zur urbanen 
Dschungelparty

Hakuna Hakuna 
 Matata Matata

MICHOACAN SAFARI 
SUNDOWNER

Trendthema des Jahres:Trendthema des Jahres:
FUN K EL NDE  SCH MU CKSTÜ CK E FUN K EL NDE  SCH MU CKSTÜ CK E 

FÜR  DIE  DSCHUN G EL PART YFÜR  DIE  DSCHUN G EL PART Y

1 DRINK 
DAUER 10 Minuten  

Uhren ab EUR 89,- | Julie Julsen
Schmuck ab EUR 29,- | Julie Julsen

Vergoldete Uhr mit Biene € 189,- | Julie Julsen 
(im Set mit Bienenkette) 
Armband mit Kreuzen € 79,- | Julie Julsen
Ring mit Zirkonia 59,- | Julie Julsen

Kette Kolibri € 139,- | Julie Julsen
Kette Flamingo € 129,- | Julie Julsen

Charming Uhr € 109,- | Julie Julsen
Charming Kettchen € 29,- | Julie Julsen
Armbänder mit Zirkonia ab € 29,- | Julie Julsen
Ring mit Zirkonia € 59,- | Julie Julsen
Dancing Stone Kette Sonne ab € 129,- | Julie Julsen

Sparkling Big Five. „Mehr ist mehr“ ist unser 

Credo: Mit Julie Julsen kombinieren wir ver-

schiedene Metalle, Formen & Farben

A
nzeig

e

Safari-Style: gemütliche Loungewear (gefunden 
bei Rituals) trifft auf leistbare Schmuckstücke 
für jeden Tag.

KREATIVES STORYTELLING
Individuell auf Kundenwunsch, 
je nach Produktausrichtung, 
Reisedestination oder Thema, 
liefern wir als Redaktion kreative 
Konzepte und inszenieren diese 
auf glaubwürdige und natürliche 
Weise fotografisch und textlich, 
um den größtmöglichen Leser-
mehrwert zu schaffen.

Kräuter & 
essbare Blüten 
{kostbar gemacht}

Geschenkideen aus 

der Kräuterküche

KÖSTLICH  /  DIY

69

Wir schenken Freude im Glas. 

Gemeinsam mit den in Deutschland 

hergestellten Flaschen und Gläsern von 

Herbsline, verleihen wir Geschenken aus 

der Küche einen modernen Look.

 

Natürliche Verpackung für kostbare Inhalte – 

die Herbsline von Vetroline. Sabine Metzker, 

Kräuter- und Blütenexpertin, verrät kreative 

Rezeptideen für Geschenke aus der Küche 

die gut tun, Freude machen und in den 

Meplatflaschen und Gläsern der Herbsline 

langlebig und nachhaltig verpackt werden. 

Selbstgemachte Geschenke liegen mindestens 

so im Trend wie Köstliches aus der Kräuter-

küche. Wertvolle Zutaten aus der Natur, 

liebevoll gepflückt und sorgfältig zu gesun-

den, heilenden und schmackhaften Rezepten 

verarbeitet. 

Hübsch verpackt 

mit Herbsline

Im  zu 100 % recyclebarem Glas ver-

packt, im lichtgeschützten Braunton, wird 

die Verpackung zum Interior-Accessoire. 

Nachhaltig: nachdem der wertvolle 

Inhalt genascht, getrunken oder 

geschmiert wurde, können die Flaschen 

als trendige Blumenvasen, Behälter 

& Co. wiederverwendet werden.

Erhältlich unter www.vetroline.at,

im Lagerhaus oder unter www.lagerhaus.at

Mehr über die Kräuter- & Blütenexpertin 

Sabine Metzker unter: www.meinkraut.at

KÖSTLICH  /  DIY



Werbeformate
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Flyering im Inneren des Magazins 
Beigabe, Einlage oder Einklebung von individuell nach Kundenwunsch 

gestalltbaren Flyern & Heftchen oder von vom Kunden zur Verfügung 

gestelltem Material.

Produktvorstellung auf einer 

achtel oder viertel Seite von vom 

Kunden zur Verfügung gestelltem 

Kurztext, Produkt- und Imagebild.

Produktvorstellungen
Köstliche

Abtrennkärtchen im 
Inneren des Magazins
Rezepte, Bilder, Produktvorstellungen 

beidseitig auf einer Sonderseite zur 

Entnahme platziert.



Inserate & PR
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FORMATE

Umschlag
U2, U3 oder U4 
abfallend 	 210 x 280 mm + 5 mm

im Satzspiegel: 	 200 x 270 mm

Innenseiten des Magazins 

1 Seite 
abfallend 	 210 x 280 mm + 5 mm

im Satzspiegel: 	 200 x 270 mm

1/2 Seite hoch   
abfallend	 105 x 280 mm + 5 mm

im Satzspiegel	 95 x 270 mm

1/2 Seite quer
abfallend	 210 x 140 mm + 5 mm

im Satzspiegel 	 200 x 130 mm

1/3 Seite hoch
abfallend 	 70 x 280 mm + 5 mm

im Satzspiegel	 60 x 270 mm

1/3 Seite quer
abfallend 	 92 x 210 mm + 5 mm

im Satzspiegel 	 82 x 200 mm

PRODUKTPLATZIERUNG

Einbindung von Produktfotos in 
redaktionelle Strecken.

FERTIGE PR SEITEN

Advertorial-Seiten mit vom Kunden zur 
Verfügung gestelltem Werbematerial.



Magazin Specials & Cover    
   Individualisierungen
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Abnahme Magazine
Zukauf von Magazinstückzahlen 

zum Einkaufspreis als Vertriebs- 

und Marketingstool (z.B. als 

Kundengoodie).

Individuelles Cover
Individuelle Covergestaltung 

(Text, Grafik, Logo) in Kombination 

mit Abnahme der mutierten 

Stückzahl.

Spezieller 
Cover-Aufkleber
Individuelle Covergestaltung durch 

Logo-Sticker (invers möglich) nach 

Kundenwunsch in Kombination mit 

Abnahme der mutierten Stückzahl.

Individuelles Cover
mit U4
Individuelle Gestaltung des 

Magazinumschlags nach 

Kundenwunsch in Kombination 

mit Abnahme der mutierten 

Stückzahl.
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